Revista Galega de Economia

2020, 29 (3), 6831

ISSN-e 2255-5951
http://dx.doi.org/10.15304/rge.29.3.6831

ARTIGO

Identidade propia e industrias creativas e culturais. O caso das rexions
europeas

José Manuel Amoedo Meijide* / Manuel Gonzalez Lopez
Universidade de Santiago de Compostela - Facultade de Ciencias Econémicas e Empresariais

Recibido: 11 de maio de 2020 / Aceptado: 21 de setembro de 2020

Resumo

Neste artigo analizamos o impacto que ten a identidade cultural e a autonomia politica na capacidade das rexiéns europeas
para desenvolver o sector das industrias creativas e culturais. En primeiro lugar, facemos unha recompilacién da literatura
existente sobre os factores clave para explicar a aglomeracion das ditas industrias. En segundo lugar, presentamos as nosas
hipé6teses sobre o efecto da identidade propia nas industrias culturais e creativas. A continuaciéon, mostramos catro modelos
econométricos que relacionan estes conceptos no caso das rexiéons europeas. Finalmente, expofiemos as principais conclu-
siéns do traballo, que poden resumirse na existencia dun impacto positivo da identidade propia no desenvolvemento das in-
dustrias creativas e culturais nas rexiéns europeas.
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Own identity and cultural and creative industries. The case of European regions

Abstract

In this paper we analyse the impact that cultural identity and political autonomy have on the ability of European regions to
develop the sector of creative and cultural industries. Firstly, we have compiled a collection of existing literature on key fac-
tors to explain the agglomeration of these industries. Secondly, we introduce our hypotheses about the effect of regional iden-
tity on creative and cultural industries. Next, we consider four econometric models that relate these concepts in the case of
European regions. Finally, we expose the main conclusions of the work that can be summed up as the existence of a positive
impact of regional identity on the development of creative and cultural industries in the European regions.
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1. Introducion

A creatividade é un concepto clave no contexto socioecondmico actual. Co paso do tempo, a evolu-
cion da economia e da sociedade foi outorgandolle unha maior importancia e peso as actividades crea-
tivas, ao igual que as persoas que as levan a cabo. Asi o mostran multiples traballos nas areas da eco-
nomia e da socioloxia publicados nos ultimos 25 anos. Segundo sinala Richard Florida, que posible-
mente sexa o autor mais destacado deste campo, “a economia creativa esta remodelando case todos os
aspectos do desenvolvemento econémico tal e como o cofiecemos” (Florida, 2005, p. 49).

A economia creativa é, na stia definicién mais xeral, unha economia que se basea na creatividade
das persoas, a cal constitle, & sta vez, a principal fonte de innovacién e riqueza. A creatividade po-
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deridmola definir como a calidade dun individuo para ser creativo, é dicir, para innovar, inventar e
crear.

0 estudo da economia creativa esta estreitamente ligado ao campo da economia rexional e da xeo-
grafia econdmica, posiblemente porque un dos trazos mais destacados das actividades creativas é a
sua forte concentracion no espazo, en particular nas zonas urbanas. Neste sentido, son moi numerosos
os traballos que tratan de explicar a concentracién das actividades creativas no territorio. Podemos
destacar, entre outros, os de Florida (2005); Boschma e Fritsch (2009); Boix, Lazzeretti, Capone, De
Propris e Sanchez (2010); Maroto e Cabrerizo (2013); Boix, Capone, De Propris, Lazzeretti e Sanchez
(2016); ou Escolano e Escalona (2017). No presente artigo afondamos nesta mesma tematica tratando,
no noso caso, de explorar a importancia da identidade rexional 4 hora de explicar unha maior especia-
lizacion en actividades creativas.

Tal e como explicaremos mais adiante, a nosa conceptualizacion da identidade rexional propia refi-
rese a dous aspectos: a autonomia politica e a identidade cultural. A identidade cultural ten que ver cos
trazos culturais propios dunha sociedade, neste caso centrarémonos na presenza dunha lingua propia.
A autonomia politica fai referencia 4 presenza de institucions politicas propias nunha rexion e & capa-
cidade destas para tomar decisions e levar a cabo politicas.

Deste xeito, o obxectivo deste artigo é contrastar que a identidade rexional propia ten un impacto
positivo no desenvolvemento das industrias creativas e culturais da rexién. Para facelo, o noso artigo
consta de duas partes principais. Na primeira, a parte teoérica, facemos unha revisién da bibliografia
existente sobre os diferentes conceptos, definindoos e analizando as relaciéns que outros autores des-
tacaron entre eles. Na segunda parte, a parte empirica, presentamos as variables dos modelos, xustifi-
camos a sua eleccién expoiiendo cal é o impacto esperado, analizamos brevemente os datos e mostra-
mos os modelos que relacionan as ditas variables coas industrias creativas e culturais. Finalmente, re-
collemos as conclusiéns extraidas sobre as relacions entre os distintos conceptos, analizando se o de-
fendido na parte tedrica é certo na realidade.

2. Industrias creativas e culturais e identidade rexional

Comezamos, deste xeito, revisando que entendemos por creatividade, economia creativa, activi-
dades creativas, clase creativa e, finalmente, recollemos cales son os factores que levan a concentra-
cion xeografica das industrias creativas. Tamén introducimos o concepto de industrias culturais, un
subgrupo con caracteristicas particulares dentro das creativas.

2.1. A creatividade dentro da economia

A creatividade, tal e como a define a Real Academia Galega (s.f.a) —definicién 1-, é a calidade de ser
creativo, para despois definir creativo/a como algo que fomenta a inventiva e a creacion (Real Acade-
mia Galega (s.f.b) -definicién 2-. O termo creatividade asOciase estreitamente co termo innovacion.
Ainda que ambos os termos comparten piares comuns, existen certas diferenzas entre eles. A innova-
cion destinase a xerar novos dominios, técnicas ou métodos de producion baixo o marco do mercado e
da esfera produtiva. Por isto, podemos dicir que a innovacién cumpre unha funcién dentro do proceso
produtivo englobado no marco do mercado, algo que de forma similar expresou Schumpeter na sta
obra. Porén, a creatividade, tal e como a describe Florida (2010), sup6n unha certa ruptura co anterior,
a creacion con éxito de novas ideas que sexan apropiadas. Deste xeito, a creatividade pode ser enten-
dida como o concepto e a innovacién como o proceso. Ainda asi, na suia obra, Florida dalle & creativi-
dade unha utilidade econémica e dependente das organizaciéns. Para outros autores, a creatividade
asoOciase 4 aparicién do imprevisto e coa posta en dibida da orde instituida. Tamén este autor asocia a
creatividade co risco, debido ao caracter continxente de ambos.
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2.2. A economia creativa e as actividades ou industrias creativas

En Florida (2010) falase do cambio vivido pola economia a partir dos anos 80, froito da aparicién e
do peso cada vez maior que van cobrando as industrias de alta tecnoloxia. Concretamente, con anterio-
ridade aos anos 50 e 60, a economia era maioritariamente industrial. Esta economia asocidbase s ma-
nufacturas e aos grandes centros de producion, grandes factorias e complexos produtivos, de xeito que
existia unha separacién clara entre o traballo e a vida cotia.

Esta situacién comezou a cambiar, segundo Florida (2010), cara aos anos 50 e 60 co xurdimento
das industrias de alta tecnoloxia. Xa nos anos 80 apareceu en escena a economia creativa, e desde eses
anos ata a actualidade sucedeu unha clara eclosiéon que cambiou a economia de forma dramatica. Des-
de aquela, cada vez mais persoas traballan en actividades creativas. Segundo datos do propio Florida,
en Estados Unidos, por exemplo, en torno a 40 milldns de persoas traballan neste tipo de actividades;
en Canadi, o 25% da poboacién xa o fai.

Este cambio trouxo consigo un punto de inflexién claramente positivo, como é o feito de que agora
unha maior porcentaxe da poboacién pode desenvolverse e levar a cabo actividades que lle gustan, al-
go que non sucedia, en xeral, na economia industrial. Isto aconteceu polo cambio da fonte de riqueza
que se deu. Coa irrupcién da economia creativa, a riqueza e o coflecemento comezaron a provir da
mente das persoas e da sda creatividade. Deste xeito, a concepcién que a xente tifia sobre o seu traba-
llo comezou a cambiar, ata o punto de que hoxe en dia é cada vez mais dificil diferenciar cando unha
persoa esta traballando e cando non o esta. Polo tanto, esa clara e férrea lifia que dividia na economia
industrial o traballo dun individuo do que non o era vélvese cada vez mais feble e incluso chega a de-
saparecer nalguns casos.

Xa que logo, podemos definir a economia creativa como un tipo de economia baseada na creativi-
dade das persoas, sendo este recurso a principal fonte de riqueza e de cofiecemento. Dentro da eco-
nomia creativa incliense aquelas actividades que xeran valor engadido a partir da creatividade das
persoas que traballan nelas. As actividades que se encadran neste grupo tefien puntos en comun, pero
tamén son moi heteroxéneas. Atopanse dentro deste tipo de actividades as culturais (teatrais, musi-
cais, cinematograficas...), as de desenvolvemento de novas tecnoloxias (software informatico...), as re-
lacionadas co marketing e coas actividades audiovisuais (fotografia, desefio de produtos, publicida-
de...), ainvestigacion (I+D) ou mesmo algunhas ligadas & enxefieria e 4 arquitectura.

Outros autores tamén estudaron este tema. Por exemplo, segundo Higgs e Cunningham (2008), as
industrias creativas (ICC) son aquelas que tefien a sta orixe na creatividade, nas habilidades e no ta-
lento individuais, e que tefien un potencial para a creacion de riqueza e postos de traballo mediante a
xeracion e a explotaciéon da propiedade intelectual. Pola stia banda, as Nacidéns Unidas considera que
tamén son ciclos de creacion, producion e distribucion de bens e servizos que utilizan creatividade e
capital intelectual como inputs primarios; constitiien un conxunto de actividades baseadas no cone-
cemento, centrado pero non limitado as artes, que xera potencialmente ingresos do comercio e dos de-
reitos de propiedade intelectual; inclien produtos tanxibles e servizos intanxibles intelectuais ou ar-
tisticos con contido creativo, valor econémico e obxectivos de mercado; son un cruzamento entre os
sectores artesans, culturais, de servizos e industriais, e constitien un novo ambito de crecemento eco-
noémico (nalgins paises foi denominada como a economia laranxa) (United Nations, 2010).

En canto aos sectores que se consideran de xeito xeneralizado dentro da economia creativa, pode-
riamos apuntar os seguintes: moda; xoguetes; artes graficas; software para videoxogos; publicidade e
desefio; fotografia; cine, video, musica, radio, television, artes escénicas, artes visuais, literatura, arte-
sania e actividades relacionadas co patrimonio, a arquitectura, a enxefieria e o comercio de bens crea-
tivos (Tur-Vifies, Garcia-Medina e Hidalgo-Mari, 2018, p. 11).

Na Taboa 1 recollemos a achega feita en Tur-Vifies et al. (2018) con respecto a que actividades po-
den catalogarse como creativas!.

1 No Anexo 1 incluimos tamén unha clasificacién feita pola European Commission (2011) cun maior nivel de desagregacion.
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Téboa 1. Clasificacion das industrias creativas

Clasificacion das actividades creativas

Moda. Radio. Cine. Arquitectura.

Xoguetes. Television. Video. Enxefieria.

Artes graficas. Artes escénicas. Musica. Comercio de bens creativos.

Software. Artes visuais. Publicidade e desefio. Artesania.

Videoxogos. Literatura. Fotografia. Actividades relacionadas co patrimonio.

Fonte: elaboracién propia a partir de Tur-Vifies et al. (2018).

Dentro das actividades creativas, podemos destacar un subgrupo: as actividades ou industrias cul-
turais. As industrias culturais son aquelas ligadas estreitamente coa arte e coa cultura. Estarian inclui-
das nelas, deste xeito, categorias como as artes visuais, a literatura ou a musica. Nese sentido, pode-
riamos definir a economia da cultura como “unha expresion que se refire a un conxunto amplo de acti-
vidades involucradas na producién e comercializacién de bens e servizos culturais” (Lins, 2011, p.
232).

Entre os traballos que analizan cuestions ligadas as industrias creativas e culturais podemos desta-
car os de Rey (2009), que analiza a relacidn destas co desenvolvemento; Bernal, Blanco, Camacho e
Diaz (2018), quen estudan as industrias creativas e culturais desde o enfoque da xestién do cofiece-
mento; ou In Grant (2014), que indaga no seu papel nas cidades creativas.

2.3. A clase creativa

Ainda que se trata dun debate aberto, Florida (2002) describe as persoas que traballan en activida-
des creativas como unha clase social cunhas caracteristicas e comportamentos diferenciados do resto
da sociedade. Dentro dela, existe unha grande heteroxeneidade de individuos que tefien en comun a
xeracion de valor engadido a partir da sta creatividade. Incliense dentro da clase creativa unha gran
cantidade de traballadores do cofiecemento, analistas simbdlicos, traballadores profesionais e técnicos
que desempeifian o seu papel na economia. Ademais, Florida sinala que o feito de pertencer a esta clase
social tamén leva a un comportamento diferenciado dos seus membros fronte ao resto da sociedade, o
que sup6n comportamentos distintos na stia toma de decisiéns 4 hora de escoller traballo, residencia...,
debido a que amosan uns intereses particulares. Concretamente, Florida destaca que, 4 hora de buscar
traballo, os membros da clase creativa tefien en conta tres factores:

1) Que lles atraia. Para os membros da clase creativa é vital que o traballo sexa atractivo e que lles su-
pofia un reto continuo. A stia vez, ten que estar libre de restriciéns de caracter burocratico. Necesi-
tan ter a responsabilidade e a liberdade para crear.

2) Un lugar atractivo para vivir. Para este tipo de persoas o lugar para vivir cobra un papel primordial,
tanto desde o punto de vista fisico (atractivo natural, historico...) coma desde outros enfoques (que
conte cunha baixa taxa de criminalidade, con bos servizos de educacién, sanidade...).

3) Por ultimo, tamén buscan un lugar no que poidan ser eles mesmos, é dicir, un lugar no que exista un
alto nivel de tolerancia. Isto vese reflectido na aceptacién de colectivos coma o LGTBIQ+ ou de per-
soas estranxeiras. Xa que logo, procuran un lugar no que non existan problemas de discriminacion
tanto racial coma doutros tipos.

Outros traballos que inciden e analizan a existencia desta clase creativa son os de Mahon e Riambau
(1995) y Kenney (2003), quen fan unha analise do caso de Silicon Valley similar ao de Florida en varias
das sdas obras; ou Amores, Salas, Melidn e Martinez (2016), que realizan unha aproximacién a reali-
dade espafiola.
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2.4. A concentracion xeografica das industrias creativas

As diferentes teorias e traballos sobre a concentracién das actividades econémicas no espazo tefien
os seus inicios a finais do século XIX co economista Alfred Marshall. Basicamente, ao que se refiren es-
tes termos € aos beneficios que obtefien -e dos que gozan- as empresas por situarse nun determinado
territorio onde xa existan outras, beneficios ligados a reducién das distancias (menores custos de
transporte, de subministracion...); 4 existencia de “reservas” de man de obra (gran ndmero de traba-
lladores formados dispoiibles), de tecnoloxia e de innovacién. Son o que se cofiece como economias
externas, que posteriormente foron divididas en economias de localizaciéon (de tipo marshalliano),
vinculadas a un sector ou sectores relacionados entre si, e economias de urbanizacién, froito dun am-
biente urbano multidisciplinar.

Neste sentido, unha das caracteristicas mais salientables e relevantes das actividades creativas é a
forte concentracién que estas tefien no espazo. A hora de explicar cales son os factores que levan 4
concentracion deste tipo de actividades, podemos diferenciar diias grandes lifias de investigacion. Por
unha banda, atopamonos coas achegas de Florida, e por outra coas teorias relacionadas coas economi-
as de aglomeracién.

Nos seus traballos Florida destaca tres factores clave para explicar isto. Son os denominados como
os tres T que, en certo modo, estan relacionados co recollido nos apartados anteriores. Estes son os se-
guintes:

1) A tecnoloxia. Historicamente, os economistas sempre lle deron un papel moi relevante a tecnolo-

x{a nos procesos de crecemento e desenvolvemento econémico, pero sempre centraron a sua anali-
se —ou cando menos maioritariamente— nos sectores industrial e agrario. Deste xeito, xa os clasicos,
como Smith ou Ricardo, falaban destes temas nas suas obras. Pero na actualidade, e mais no contex-
to das actividades creativas, aparecen o que poderiamos chamar novos factores produtivos. Asi,
afastdmonos daquela idea de que os factores produtivos eran basicamente o capital, a terra e o tra-
ballo.
Na actualidade, algtins autores, coma o propio Florida, pofien de relevo a importancia do cofiece-
mento e das novas tecnoloxias da informacién e a comunicacion cofiecidas como TIC. Deste modo,
unha rexién cun alto nivel tecnoléxico tera unha vantaxe clara sobre outra cun nivel baixo e, polo
tanto, tera mais potencialidade & hora de ser un centro creativo, ainda que existen outros factores
clave.

2) A tolerancia. E, sen discusion, o factor mais orixinal ou propio para explicar a aglomeracién nunha
rexidn de actividades creativas. Ainda que o termo tolerancia pode ser moi amplo, e mesmo subxec-
tivo, poderiamos definilo como o ambiente de respecto e permisividade co modo de vida das perso-
as. Desta forma, podemos englobar aqui conceptos como a boa integraciéon das persoas estranxei-
ras, de grupos tradicionalmente marxinados como o colectivo LGTBIQ+, de persoas de etnias dis-
criminadas, etcétera. A fin e ao cabo, o que nos di isto é que para o desenvolvemento destas activi-
dades se precisa unha atmosfera de tolerancia e de liberdades individuais que atraia e deixe vivir
nas mellores condicions a clase creativa. Para pofier un exemplo de como lles afecta a tolerancia as
cidades, en Florida (2002) analizase como, no marco dos Estados Unidos, cidades cun nivel de tole-
rancia alto (San Francisco, Austin, Seattle ou Boston) tefien unha maior presenza de actividades
creativas do que outras cidades que, polo resto de condicions, deberian situarse por diante
(Memphis, Ocklahoma, Norfolk...). Como sinala Florida (2005):

“Nés estamos convencidos polas nosas investigacions de que a tolerancia e unhas barreiras ao
capital humano baixas axudan a atraer talento, e que o talento se asocia 4 industria intensiva en
tecnoloxia e ao crecemento rexional. As cidades deberian combinar os seus obxectivos de mello-
rar o desenvolvemento empresarial con estratexias para fomentar a sua diversidade e toleran-
cia” (p. 139).
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Estudos mais actuais afondan na importancia da apertura intercultural como un factor que incide
positivamente na capacidade innovadora dos territorios (Gonzalez e Fernandez, 2018).

3) O talento. E o dltimo factor que se recolle na literatura de Florida. Consiste, fundamentalmente, na

formacion e nas aptitudes dos individuos. Fai referencia, en certo modo, ao nivel educativo dos in-
dividuos desa rexion e tamén a outros factores relacionados co que algiins economistas denominan
coma capital humano. Como di Florida (2005): “Nesta nova era, o capital humano -ou talento- con-
verteuse no factor produtivo clave” (p. 49).
Algans autores critican esta idea de Florida. Concretamente, en Friedman (2009), o autor defende
que o proceso de globalizacion e a apariciéon das novas tecnoloxias (como as TIC) levan ao mundo a
ser mais pequeno e quitanlles importancia aos factores sociais, xeograficos e culturais. Isto irfa en
contra da teoria de Florida, xa que o resultado seria unha igual distribucién das actividades ou, polo
menos, unha tendencia cara a dispersion.

2.5. A identidade rexional propia

Unha vez definidos os conceptos relacionados coa economia creativa, e explicados cales son os fac-
tores que levan & stia concentracidn, imos definir os conceptos comprendidos baixo o termo identidade
rexional propia, e as suas relacions coas industrias creativas.

E dificil facer unha definicién que abarque completamente o termo identidade propia, pero pode-
riamos empezar dicindo que son aquelas caracteristicas culturais, linglisticas, estruturais, econémi-
cas, sociais e incluso politicas que caracterizan e distinguen un territorio dos demais. Alternativamen-
te, poderiamos describir o termo como o conxunto de caracteristicas dunha nacién, rexiéon ou socieda-
de que lle son propias.

Para pofiermos un exemplo préximo, podemos falar do caso de Galicia na que, sendo unha comuni-
dade auténoma dentro dun pais plurinacional, plurilingiie e con sociedades claramente diferenciadas,
existen claros sinais de identidade propia. O mais claro e evidente é o idioma. Galicia ten o seu propio
idioma, recofiecido institucionalmente como unha lingua cooficial co castelan, que comparte espazo e
falantes co idioma a nivel nacional e que ten unha presenza clara nas instituciéons publicas, sociais,
educativas, etcétera. E razoable considerar que o feito de ter este idioma propio xera unha riqueza cul-
tural maior que poderia producir efectos positivos no desenvolvemento das industrias creativas e,
mais concretamente, no que podemos denominar como industrias culturais.

Ainda que, aparentemente, estes son 0s signos e 0os casos mais obvios que cdmpre incluir dentro da
identidade propia, podemos engadir mais aspectos. Isto é o que imos facer deseguido.

2.6. A identidade cultural e a autonomia politica

Como xa adiantamos na introducién do traballo, dentro do concepto de identidade rexional propia
incluimos dous conceptos, que pasamos a explicar de forma mais detallada a continuacion.

O primeiro é o da identidade cultural propia, que é o mais ligado ao explicado anteriormente. A pre-
senza dunha cultura propia, lingua propia, historia propia, etcétera, conduce a existencia de activida-
des relacionadas con eses puntos diferenciadores que impulsan o peso de actividades de caracter cul-
tural e tamén creativo. Por exemplo, unha lingua propia impulsara actividades relacionadas coas pu-
blicacidns literarias (industria da edicion, editorial, etc.). A presenza dunha historia e dun patrimonio
cultural propios impulsara aquelas actividades vinculadas ao turismo cultural (industria do espectacu-
lo ou turismo histérico), por exemplo mediante exposicidns ou representacions de obras artisticas po-
pulares tipicas da rexion ou festas tradicionais relacionadas coa cultura popular.

Tamén se veran impulsadas, por ambas as duas anteriores, outras industrias asociadas a actividade
audiovisual como é o caso das televisions rexionais en Espafia (Television de Galicia [TVG], Televisid
de Catalunya [TV3]...).



Amoedo, J. M., e Gonzalez, M. Revista Galega de Economia 2020, 29 (3), 6831

En Lorenzo (2017) faise referencia, para o caso galego, 4 existencia dun capital simbolico que supén
un activo relevante no sector cultural, cunha capacidade para representar os valores dunha identidade
comun. Tamén sinala a importancia do compromiso con esta por parte das Administraciéns publicas.
Deste xeito, parece 16xico extrapolar este caso a outras rexions.

O segundo concepto é o da autonomia politica. Neste caso atopdmonos nun contexto que fai refe-
rencia mais ben ao dmbito politico ou institucional. O poder na toma de decisions politicas e a presen-
za de instituciéns propias deberian ter un efecto positivo sobre as actividades creativas.

De novo, para ilustrar esta feito podemos recorrer ao caso galego. A existencia da Xunta de Galicia,
ou doutras instituciéons similares (deputacions e concellos), xera unha demanda de servizos e de bens
culturais e creativos que produce un efecto positivo na presenza destas actividades e industrias. Con-
cretando nun caso moi especifico, a presenza dunha televisién publica rexional, como é a Television de
Galicia (TVG), orixinara unha demanda de certos recursos e un incremento do peso das actividades
creativas.

Nesta lifia, Gonzalez (2009) e Vence e Gonzalez (2014) apuntan que, ainda que na maioria das teo-
rias tenden a limitarse 4 incorporacién de factores derivados do mercado privado, existe evidencia de
que as instituciéns publicas, e en particular a Administracion e os organismos publicos dela dependen-
tes, son clientes cun perfil alto de KIBS (das siglas en inglés de servizos a empresas intensivos en cofie-
cementos). Segundo estes autores, isto explicaria en certo grado a concentracién destes servizos nas
grandes capitais, debido 4 presenza nestas das ditas institucions. Algins dos sectores habitualmente
incluidos na economia creativa poden definirse tamén como KIBS, polo que a sua localizacion respon-
de 4s mesmas pautas que estas actividades. Outros traballos previos, como Vence e Gonzalez (2005),
amosan como a extension do estado do benestar, e polo tanto o papel do sector publico, desempeiia
unha funcién relevante na conformacion e no establecemento de certos servizos intensivos en cofie-
cemento que se atopan profundamente ligados 4 economia creativa.

En Aguiar (2014) lévase a cabo un estudo, para o caso espaiol, das actividades creativas. Nel falase
da importancia das institucions publicas na demanda de bens e servizos culturais. En concreto, faise
unha analise empirica de como se distribtie o gasto entre os diferentes niveis da Administraciéon. Nese
apartado recéllese o seguinte (Aguiar, 2014):

“As Administracions locais son as que realizan un maior gasto en cultura, seguidas de lonxe polas
autonoémicas e pola do Estado, a pesar de que a maior parte das competencias en materia de cultura
as tefien as comunidades auténomas...” (p. 10).

Aguiar (2014) sinala tamén que:

“Existe unha relacion forte entre o que gastan as Administracidns publicas en cultura e o output do
sector cultural, é dicir, que o aumento sostido do gasto publico no ambito cultural foi acompafiado
dun crecemento sostido do valor da actividade deste sector” (p. 11).

En lifia con isto, tamén podemos destacar o recollido en Lorenzo (2017), onde se analiza a forte
influencia, debido 4 stia demanda, das Administracions publicas (locais e rexionais) na industria cul-
tural, o que conduce a que as decisidns destas sexan clave na deriva da cultura. Tamén destaca o pa-
pel do Goberno autondmico, neste caso galego, no mantemento do emprego cultural nas épocas de
crise.

Xa que logo, parece clara a idoneidade de incluir a autonomia rexional como unha variable da iden-
tidade propia que compre considerar. Por unha banda, Vence e Gonzalez (2005, 2014) achegan datos
de ambito europeo sobre a importancia da Administracién publica como demandante de servizos in-
tensivos en cofiecemento. Por outra parte, Aguiar (2014) e Lorenzo (2017) mdstrannos, para os casos
espafiol e galego, a importancia das comunidades auténomas e, sobre todo, das entidades locais como
demandantes do sector cultural e creativo.
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3. 0 caso das rexions europeas

Para analizarmos se na realidade se cumpre o exposto na parte tedrica, imos empregar datos das
rexions europeas. Todos eles proceden da base estatistica de Eurostat, mais en concreto das bases de
datos rexionais. Para adaptarmonos mellor aos casos de cada Estado, decidimos empregar distintas ca-
tegorias de rexions, correspondéndose sempre con NUTS 1 ou 2. Mesmo dentro dun mesmo pais, in-
cluimos rexions distintasz. Cabe sinalar que, debido & complexidade da base de datos necesaria para a
evolucion do traballo, non existen datos para algdns anos. Por esta razén usamos modelos rexionais
atemporais. Especificamente, utilizamos datos do ano 2016, e para o caso de que non existan datos
deste ano, remontamonos ao anterior mais proximo.

Deste xeito, como xa sinalamos na introducién, en primeiro lugar presentamos as variables em-
pregadas, explicando a sda relaciéon coa teoria exposta anteriormente. En segundo lugar, facemos
unha breve andlise dos datos e dos problemas que poden aparecer 4 hora de trasladalos a un mo-
delo econométrico. Finalmente, presentamos os modelos econométricos e analizdmolos brevemen-
te.

3.1. As variables explicativas do modelo

Como variable explicada ou regresando, temos un indice de especializacion (IE) elaborado do se-
guinte xeito: 4 hora de seleccionar os sectores que incluir no traballo, tomamos como guia a clasifica-
cion feita pola Comision Europea que se mostra na Taboa 1, seleccionando entre os sectores recollidos
por Eurostat aqueles que coinciden con esta (Eurostat, s.f.a). Tras obter os datos sobre o emprego dos
sectores ligados as industrias creativas de cada rexion, elaboramos o indice mediante a seguinte for-

mula:
TC;
/)
IE;

] =
2o TG

J

onde [E é o indice de especializacion; j refirese a rexion j=1,2,3,..,J; ] é o namero de rexions; TC; é
0 numero de empregados creativos na rexiéon j; e TT; é o nimero de empregados totais na re-
xién j.

Como se pode deducir da formula anterior, os datos que obtemos de Eurostat son os do nimero
total de empregados en cada sector. Asi, utilizamos sempre o dato do ultimo ano dispoiiible, estan-
do todos eles comprendidos entre os anos 2012 e 2016. Os sectores son considerados como per-
tencentes 4 economia creativa. Tamén, dentro das creativas, podemos distinguir as actividades cultu-
raiss.

Deste xeito, no numerador da anterior formula temos o peso do emprego das actividades creati-
vas e no denominador, o peso do emprego das actividades creativas no conxunto de todas as rexions.
Para interpretarmos o valor dado polo devandito indicador, debemos ter en conta os seguintes as-
pectos:

1) Se o valor € inferior a 1, a rexién en cuestién mostra menor numerador que denominador, o que
quere dicir que o seu peso no emprego é menor do que no conxunto das rexions. Este valor mostra
que nesta rexion hai unha baixa presenza de industrias creativas.

2 No Anexo 1 recollemos unha tadboa coas rexiéons empregadas para cada pais e o nimero de rexions que inclie cada Estado.
3 No Anexo 1 recollemos unha tdboa coas ramas de Eurostat incluidas en cada categoria 4 hora de elaborar o indice.
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2) Se o valor é igual a 1, a rexién ten o mesmo peso no emprego que a media. Este dato revélanos que
esta rexion non esta especializada no sector pero que tampouco queda por baixo da media.
3) Se o valor é superior a 1, a rexidn si estara especializada nese sector en cuestion.

Polo tanto, atopamonos con que valores superiores pero preto de 1 mostran un nivel de especiali-
zacion moderado, pero niveis claramente superiores mostraran que a rexion esta claramente por riba
da media.

3.2. As variables explicativas do modelo

Dentro deste apartado debemos facer unha clara distincién. Por un lado, temos que recoller as va-
riables centrais da andlise, como son as relacionadas coa identidade propia da rexién. Por outra banda,
atopamonos coas variables de control, que nos axudaran a engadirlle significatividade e robustez ao
modelo. Polo tanto, no primeiro grupo encadramos dudas variables que denominamos autonomia re-
xional e lingua propia, que explicaremos na correspondente epigrafe. No segundo, temos as variables
ligadas 4 teoria de Florida e 4s economias de aglomeracion, sendo estas as seguintes: un indice com-
posto de tolerancia (tolerancia), a porcentaxe de gasto en [+D sobre o PIB (tecnoloxia), o nivel educati-
vo (talento), e xa por ultimo a densidade de poboacién (economias de aglomeracién).

3.2.1. As variables de identidade rexional propia

No noso traballo incorporamos duas variables de identidade propia que, como xa adiantamos nos
primeiros apartados da parte tedrica, estan relacionadas coa lingua propia e co nivel de autonomia re-
xional.

1) A lingua propia. Para medir a influencia da lingua propia, empregamos unha variable ficticia

que pode tomar dous valores. As rexions que non tefien lingua propia reciben o valor cero. Po-
la contra, as rexidns que si tefien unha lingua propia reciben un valor igual 4 unidade. Deste xei-
to, rexions como a Comunidade de Madrid reciben un cero, mentres que o Pais Vasco recibe o va-
lor un.
Para establecer que falares consideramos lingua propia e cales non, fixamos os seguintes criterios.
O primeiro deles é a oficialidade na rexidn; asi, por exemplo, o bable non se incluiria como lingua
propia, e Asturias recibiria un 0 como valor. No caso de linguas como o catalan, que é falado en mais
dunha rexién e que é tamén oficial nas Illas Baleares e na Comunidade Valenciana, o valor é de 1. Xa
que logo, as tres comunidades reciben un 1. Isto tamén sucede con algunhas rexions de Bélxica, por
exemplo.

2) A variable de autonomia rexional. Para a elaboracidn desta variable, seguimos criterios similares
aos do anterior apartado e utilizamos como referencia o traballo de Baier, Kroll e Zenker (2013).
Neste traballo faise un estudo do impacto da autonomia rexional sobre a innovacién. Para iso, os
autores elaboran unha clasificaciéon en que lles outorgan diferentes valores (sempre entre 0 e 5) as
diferentes rexions respecto a multiples criterios. Debido a que nalgins casos se empregaban os
municipios como rexions para ter en conta, o que xeraba un gran nimero de rexions e a indispoiii-
bilidade de datos para facer o noso traballo, adaptamos a seleccién de rexiéns &s que mostramos no
primeiro subapartado, utilizando sé NUTS 2 e nalguns casos particulares, NUTS 1. Os criterios que
se utilizan en Baier et al. (2013) son os seguintes:

a) Ovalor 1 asignase as rexions nun pais totalmente centralizado en sen parlamento rexional.
b) O valor 2 aplicase as rexiéns nun contexto marcadamente centralizado (por exemplo, con repre-
sentantes rexionais pero asignados de xeito central).
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¢) O valor 3 establécese para as rexidons cunha estrutura compartida centro/rexional (representan-
tes designados dunha forma centralizada e representantes elixidos a nivel rexional).

d) O valor 4 adxudicase as rexi6ns con contextos maioritariamente descentralizados e con repre-
sentantes elixidos a nivel rexional.

e) O valor 5 outdrgase as rexidns con gobernos rexionais electos que tefien amplas competencias,
representacion noutros paises e/ou nas estruturas das institucions europeas.

Ademais, cabe sinalar que non todas as rexiéns dentro dun mesmo pais tefien por que ter o mesmo
valor. No Reino Unido e en Espafia, por exemplo, non é asi. Tamén compre indicar que nos casos de pa-
{ses dunha tinica rexién o valor dado é o maximo, xa que, a fin e ao cabo, son “plenamente” auténomos.
Nos casos en que tivemos que facer cambios nas rexidns orixinais, a estas se lles asignou o mesmo va-
lor que tiflan orixinalmente.

3.2.2. As variables de control

Neste apartado incluimos as variables que tefien o cometido de achegar significatividade e robus-
tez ao modelo. Temos catro variables que podemos empregar como proxys de catro factores que, co-
mo xa vimos na parte tedrica, son relevantes 4 hora de explicar a presenza de actividades creati-
vas. Deste modo, atopamos tres relacionadas coa vision de Florida e unha coas teorias de aglomera-
cion.

No tocante &s primeiras, temos a seguinte relacién:

1) Variable proxy do talento. Como variable proxy do talento utilizamos os datos dunha variable edu-
cativa rescatada da fonte estatistica de Eurostat. Concretamente, esta variable agrupa a porcentaxe
de persoas entre 25 e 64 anos que tefien un nivel educativo cualificado como terciario. En Eurostat
recéllese como os niveis 5, 6, 7 e 8. Os datos foron obtidos de Eurostat (s.f.b).

2) Variable proxy da innovacion (tecnoloxia). Ainda que na parte teérica estivemos a falar de tecnolo-
xia, como fai Florida na sda obra, cremos que este termo estd demasiado acoutado e que o termo
innovacién, mais amplo, € mellor 4 hora de empregalo nesta parte empirica. Para incluirmos o efec-
to da innovacidn na nosa analise, usamos como variable proxy desta a porcentaxe de gasto en I+D
sobre o PIB das diferentes rexiéns. Os datos foron extraidos de Eurostat (s.f.c).

3) Variable proxy da tolerancia. Para incluir a tolerancia no traballo, incorporamos como variable pro-
xy un indicador composto rescatado de Eurostat. En concreto, o indicador denominado tolerance
and inclusion, que inclie diversos conceptos*. COmpre sinalar que no caso dos Estados nos que em-
pregamos NUTS 1 o valor utilizado se corresponde coa media aritmética das NUTS 2 que a compo-
fien, xa que os datos s6 estan dispofiibles para estas ultimas. Os datos proveilen da European
Commission (2016).

4) Variable proxy das economias de aglomeracién. Para medirmos o efecto da aglomeracion nas indus-
trias creativas e culturais incorporamos no noso traballo un indice calculado a partir da densidade
de poboacién das diferentes rexions. Os datos foron recollidos de Eurostat e son o resultado de di-

4 Este indicador incliie os seguintes campos: imparcialidade dos servizos dos gobernos (o indicador calctlase na base do su-
bindice de imparcialidade do QoG da Universidade de Gotemburgo, edicion 2013, e da gobernanza mundial nacional); tole-
rancia cara aos inmigrantes (porcentaxe de persoas que declararon vivir nun bo lugar para inmigrantes); tolerancia cara as
minorias (porcentaxe de persoas que manifestaron vivir nun bo lugar para as minorias); actitudes cara as persoas con disca-
pacidades (actitude cara a unha persoa con discapacidade na posicién politica mais elixida no seu pais. Nunha escala do 1 ao
10, no que 1 significa “totalmente incémodo” e 10 “totalmente cdmodo”); tolerancia cara aos homosexuais (porcentaxe de
persoas que dixeron vivir nun bo lugar para este colectivo); fenda de xénero (diferenza entre a porcentaxe de empregados
masculinos e femininos); rede de seguridade comunitaria (porcentaxe de enquisados que responderon afirmativamente a
pregunta: “Se ten problemas, ten familiares ou amigos cos que poida contar para que o axuden sempre que o necesite, ou
non?”).
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vidir a densidade de cada rexién pola media de todas (365,35 habitantes por quilémetro cadrado).
Isto faise coa intencion de obter uns estimadores dos parametros cunha facilidade maior na sda in-

terpretacion.

IDP; =

DP;
! z§=1DP,/
J

onde IDP; fai referencia ao indice de densidade de poboacion da rexién j; j refirese 4 rexion
j=1,2,3,...J; ] é o nimero total de rexions; e DP; fai referencia 4 densidade de poboacion da rexion j.
Os datos foron obtidos de Eurostat (s.f.d).

3.3. Analise dos datos

Para comezarmos coa analise dos datos, recollemos nas Taboas 2 e 3 os principais estatisticos des-
critivos e a matriz de correlacions de todas as variables.

Té&boa 2. Estatisticos descritivos das variables

Autonomia

Lingua

Densidade

Creativas  Culturais . . ., Talento  Tolerancia Innovacion
rexional propia poboacién
Media 0,849848 0,821514  3,179724 0,124424 1 29,23594 67,07295 1,499309
Mediana 0,698016 0,629036 3 0 0,318325 28,8 69,91 1,28
Maximo 3,347013 3,478411 5 1 20,27646 56,7 86,11 6,43
Minimo 0,089118 0,088253 1 0 0,009306 11,5 40,84 0,06
Desv. estandar 0,548214 0,637646 1,347135 0,330828 2,56677 9,129926 10,83472 1,051568
Oblicuidade 1,816622 2,061003 -0,056202 2,275773 5,270847 0,363817 -0,387837 1,463506
Curtose 6,881838 7,587448 1,909474 6,179142 32,79639 2,674828 1,834666 5,811092
Jarque-Bera 255,6 343,9054 10,867 27,86959 9032,194 5,743146 17,71871 148,913
Probabilidade 0.000000 0.000000 0,004368 0,000000 0,000000 0,05661 0,000142 0,000000
Suma 184,417 178,2685 690 27 217 6344,2 14554,83 325,35
Sumatorio desv. tip. 64,91636 87,82391 391,9908 23,64055 1423,075 18004,8 25356,49 238,8516
Observacions 217 217 217 217 217 217 217 217
Fonte: elaboracion propia a partir de datos xerados con Eviews.
Taboa 3. Matriz de correlacions
Creativas Culturais Auto.nomla ngl?a Den51de.1(,ie Innovacion  Talento  Tolerancia
rexional propia  poboacién

Creativas 1 0.951584 0.027487 0.056881 0.395401 0.535205 0.626670 0.320864
Culturais 0.951584 1 0.038021 0.006599 0.439840 0.508190 0.623839 0.301456
Autonomia rexional 0.027487 0.038021 1 0.385889 0.114989 0.196796 -0.01603 0.040874
Lingua propia 0.056881 0.006599 0.385889 1 -0.063110 0.032187 0.147804 0.133203
Densidade poboaciéon  0.395401 0.439840 0.114989 -0.06311 1 0.089991 0.270732 0.203508
Innovacién 0.535205 0.508190 0.196796 0.032187 0.089991 1 0.519768 0.416205
Talento 0.626670 0.623839 -0.016036 0.147804 0.270732 0.519768 1 0.599057
Tolerancia 0.320864 0.301456 0.040874 0.133203 0.203508 0.416205 0.599057 1

Fonte: elaboracién propia a partir de datos xerados con Eviews.
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Desta primeira andlise descritiva podemos observar o seguinte:

—Existe unha correlacion positiva forte entre as variables das industrias creativas e culturais; algo 16-
xico, dado que as culturais estan incluidas dentro das creativas.

—As duas variables de identidade rexional propia tefien un impacto positivo sobre as variables expli-
cadas.

—Hay que destacar o maior impacto da autonomia rexional sobre as industrias culturais fronte as crea-
tivas.

—Tamén é salientable o maior impacto da lingua propia sobre as industrias creativas, algo que contra-
di, en certo modo, as nosas hipoteses de partida e que pode vir relacionado coa pouca desagregacion
nos sectores.

—Existe unha relacion considerable entre as diias variables de identidade rexional propia. Isto parece
l16xico, xa que as comunidades cun maior nivel de autonomia rexional se corresponden, comunmente,
con antigos Estados independentes ou con rexiéons que no pasado contaron cunha maior indepen-
dencia. Esta senda historica explica que, en moitos casos, tamén tiveran unha lingua propia e unha
cultura mais diferenciada. Un exemplo claro é o caso das comunidades auténomas galega, vasca e ca-
tala en Espana, que gozan dunha maior autonomia politica e contan con linguas propias.

—No que respecta as variables de control, estas tamén presentan un impacto positivo sobre ambas as
variables, coincidindo co recollido previamente.

—Existe unha correlacién considerable entre as variables de control de Florida.

3.4. Os modelos econométricos

Antes de presentar os modelos econométricos, é necesario explicar o proceso polo que chegamos a
eles. O primeiro que cabe facer é explicar as implicaciéns das conclusions extraidas no apartado ante-
rior que, como amosaremos posteriormente, influirdn na formulacién dos modelos finais. Desta ma-
neira, podemos recoller as tres seguintes:

1) A correlacion existente entre as variables de identidade rexional propia pode levar a que estas non
poidan ser incluidas no mesmo modelo por problemas de multicolinealidade.

2) A correlacién que se produce entre as variables de control pode dar lugar a que non sexa posible in-
cluilas xuntas nos modelos por problemas, novamente, de multicolinealidade.

3) O feito de estar a falar dun modelo rexional atemporal pode provocar a existencia de heterocedasti-
cidade, o que implicaria non poder empregar minimos cadrados ordinarios (MCO) como método de
estimacién.

Unha vez recollidas estas implicacions, pasamos a analizar se, de feito, ocorre isto ou non. O primei-
ro que compre destacar é que existe heterocedasticidade en todos os modelos que estimamos por
MCO. Isto ¢ algo que comprobamos co test de White, empregando un nivel de significacién do 5%. Para
paliarmos a heterocedasticidade, utilizamos un método de estimaciéon proporcionado por Eviews
chamado minimos cadrados robustos (MCR) (robusts least squares, RLS), que se usa para eliminar a
existencia de puntos féra de escala, tamén cofiecidos como valores atipicos ou out liers, que frecuen-
temente causan heterocedasticidade.

Ademais, como xa sinalamos con anterioridade, non é posible incluir ambas as variables de identi-
dade propia nun mesmo modelo. Por isto, finalmente presentamos catro modelos. Cada un combina
unha variable explicada cunha variable explicativa de identidade rexional propia. Presentamolos todos
xuntos e, posteriormente, recollemos as principais conclusiéns que podemos extraer deles.

Na Taboa 4 mostramos as ecuacions dos catro modelos, destacando a variable de identidade propia
incluida en cada un deles, onde CREATIVAS é o indice de especializacién nas actividades creativas;
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CULTURALIS é o indice de especializacion nas actividades culturais; AUREX é a autonomia rexional; LP é
a lingua propia; DP é o indice de densidade de poboacién; INN é o peso do gasto en [+D no PIB; TOL é o
indicador de tolerancia e inclusidn (tolerance and inclusion); e TAL é a porcentaxe de poboacion, entre
25 e 64 anos, con estudos terciarios.

Taboa 4. Ecuacions dos modelos do traballo

Ecuaciéns dos modelos

Modelo1  CREATIVAS = F (AUREX, DP, INN)
Modelo 2  CREATIVAS = F (LP, DP, INN, TOL, TAL)
Modelo3  CULTURAIS = F (AUREX, DP, INN)
Modelo4  CULTURAIS = F (LP, DP, INN)

Fonte: elaboracién propia con Excel.

Na Taboa 5 ofrecemos os resultados mais relevantes que nos achegan as estimaciéns dos catro mo-
delos. Nela presentamos os estimadores dos parametros, o nivel de significaciéon proporcionado pola
probabilidade asociada ao estatistico z>, o coeficiente de determinacién axustado comun, a modalida-
de robusta do anterior denominada como coeficiente de determinaciéon W, e o estatistico empregado
con MCR correspondente ao test de Wald de significatividade conxunta. Algtiins destes estatisticos non
son empregados ao usar minimos cadrados ordinarios ou axustados, polo que explicaremos tamén en
que consisten e compararemos cales son as melloras que amosan respecto aos seus estatisticos de par-
tida.

Taboa 5. Principais datos das estimaciéns econométricas

Resumo da estimacion dos modelos

Estimacién por MCR (RLS) Modelo 1 Modelo 2 Modelo 3 Modelo 4

Regresando CREATIVAS  CREATIVAS  CULTURAIS CULTURAIS
AUREX 0,0791*** 0,0717***
LP 0,1168*** 0,2099***
ReRESOTES DP 0,0341*** 0,0602*** 0,0864*** 0,07303***
INN 0,2967*** 0,1573*** 0,2458*** 0,3987***
TOL 0,0029***
TAL 0,0093***
Ax. R? 0,1559 0,3224 0,2235 0,1764
Estatisticos  Ax. RZw 0,4681 0,6243 0,5768 0,6241
RZn 1418,36***  2272,82***  1539,85***  1633,62***

Nota: *** p<0,01, **p<0,05, p <0,1. Fonte: elaboracién propia con Excel a partir dos datos da estima-
cién con Eviews.

O primeiro que se debe sinalar dos modelos é que, como indicamos xa nos anteriores apartados,
debido & existencia de relaciéns considerables entre as variables empregadas como regresores, non é

5 Facémolo mediante o uso de asteriscos nos estimadores dos parametros robustos, que explicamos na parte inferior desa ta-
boa.
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posible formar un modelo que inclda todas elas. No caso das variables de identidade propia, isto pro-
ducese tanto no caso das industria culturais como no das creativas, o que provoca que sexa necesario
estimar os catro modelos que amosamos. Para o caso do resto dos regresores, podemos incluilos se
van acompafiados da variable de autonomia rexional, pero non coa de lingua propia. Ademais, como
podemos observar, todos os estimadores son significativos cunha probabilidade asociada do 1%. Esta
probabilidade é asociada ao estatistico z, que é o resultado de dividir o valor do estimador entre a sta
desviacion tipica. Neste caso, ainda que se calcula ese estatistico do mesmo xeito que con MCO para o
estatistico t, denominase z debido a que tanto o estimador como a stia desviacidén tipica son distintos
ao empregar o método robusto. O que estes datos estan amosando é que o modelo € significativo, e que
todas as variables tefien un efecto que ter en conta na variable explicada.

Na andlise da coherencia nos signos, obtemos estimadores con signo positivo en todos os modelos
para todas as variables. Dadas as nosas hipoteses de partida e a literatura consultada nos anteriores
apartados, isto amosa coherencia nos signos, polo que os resultados, neste aspecto concreto, tamén
poden catalogarse como adecuados.

Verbo dos valores dos estatisticos, en primeiro lugar observamos o coeficiente de determinacién
axustado comun (Ax. R?). Este estatistico non proporciona informacién directa sobre os resultados do
modelo, pero si serve para amosar a mellora -e a necesidade- no emprego dun modelo de estimacion
alternativo a MCO. Isto faise a partir da comparacién co seguinte estatistico, o coeficiente de determi-
nacion axustado w (Ax. R?w), que, como se recolle en Renaud e Victoria-Feser (2010), é o estatistico
axeitado para empregar ao estimar co método robusto. En relacién con este estatistico, hai que ter en
conta duas cuestions. Por unha banda, a mellora con respecto 4 stia modalidade comun, que se cifra en
mais de tres décimas en todos os casos e ata en catro e media no cuarto. Por outra banda, temos que os
valores do indicador se sitian entre 0,46 e 0,63, o que, sen ser valores extraordinariamente bos, son
valores suficientes e incluso bastante bos. Igualmente, é preciso indicar que o modelo 1, o que ten un
valor mais baixo, s6 emprega tres variables debido 4 multicolinealidade, o que xustifica en certo modo
o valor acadado no indicador.

Finalmente, temos o estatistico R2n, que é a modificaciéon do estatistico F para a estimacidn robusta.
Este estatistico serve para contrastar a existencia de significatividade conxunta do modelo. Como po-
demos observar na taboa, tamén ten unha probabilidade asociada, que é proporcionada directamente
por Eviews. Neste caso, vemos como todos os modelos tefien significatividade conxunta ao ser a pro-
babilidade asociada, en todos os casos, inferior ao 1%.

Tras analizarmos todas estas cuestions, podemos chegar a conclusién de que as estimaciéons amo-
san boas propiedades e uns resultados que sostefien e concordan coas hipdteses expostas ao longo do
traballo. Tanto as variables de identidade propia coma as de control presentan un efecto positivo na
presenza de industrias creativas e culturais nunha rexion.

Centrandonos nas variables de identidade propia, non é posible facer comparaciéns precisas en-
tre elas, no sentido de que cada modelo inclie distintas variables de control debido & presenza de
multicolinealidade, xa que o valor do estimador e o seu estatistico z varian segundo o contexto do mo-
delo.

Revisando por separado os datos correspondentes a cada unha das variables, atopamos os seguin-
tes resultados:

1) No caso da variable de autonomia rexional, o valor positivo indicanos que a maior nivel de autono-
mia maior é a presenza de industrias culturais e creativas, xa que o indice de especializacion au-
mentaria ao facelo a variable. Dada a natureza da variable, de corte cualitativo e con valores do 1 ao
5, o estimador amosanos que as rexions cun maior nivel de autonomia presentan maior presenza
destas industrias. O impacto é moi semellante tanto para as industrias creativas no seu conxunto
como para as de tipo exclusivamente cultural.

2) O caso da lingua propia é similar. Tratase dunha variable bimodal que pode tomar os valores 0 e 1.
Esta variable indicanos que as rexions cun valor de 1, as que tefien lingua propia, presentan unha
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maior presenza de industrias creativas e culturais. Neste caso, non podemos comparar o efecto da
lingua propia sobre a especializacion en industrias culturais e en creativas, pois o nimero de varia-
bles explicativas que podemos incluir en cada modelo é diferente.

4., Conclusions

Neste artigo quixemos afondar nos factores que inciden nunha maior presenza de actividades crea-
tivas a nivel rexional, centrandonos nas rexiéns europeas. A nosa achega baséase na consideracién da
identidade rexional, nas stas variantes cultural (lingual propia) e institucional (autonomia politica),
como factor explicativo dunha maior especializacién en industrias creativas e, adicionalmente, daque-
las mais ligadas ao eido da cultura.

A vista dos resultados da nosa analise empirica, podemos afirmar que existe un impacto positivo da
identidade rexional propia sobre a presenza das actividades creativas en xeral, e das actividades cultu-
rais en particular, nas rexions europeas. En concreto, a existencia dunha maior autonomia politica ten
un efecto positivo sobre a especializacion das rexidéns nas industrias creativas, efecto que tamén é visi-
ble, ainda que un chisco menor, no caso especifico das industrias culturais. Isto reforza a importancia
de contar con institucions propias xa que, tal e como indica a literatura existente, estas poden actuar
como catalizadores e demandantes de actividades creativas e culturais dentro da propia rexién. Por
outra banda, en canto a existencia dunha lingua propia, variable coa que tratamos de medir a identida-
de cultural das rexions, o efecto é tamén significativo e positivo. Contar cunha identidade cultural pro-
pia, nas suias manifestacions musicais, literarias ou de calquera outro tipo, pode actuar como acicate
para desenvolver industrias neses eidos dentro das propias rexions, facéndoas non exclusivamente
dependentes do consumo de produtos culturais mainstream, as mais das veces desenvolvidos nas re-
xiéns metropolitanas de &mbito estatal ou global.

Anexo 1

Na Taboa A.1 presentamos a clasificacion das industrias creativas realizada pola Comisiéon Europea, na Taboa
A.2 recollemos a listaxe de rexions europeas elaborada pola Eurostat, e por tltimo na Taboa A.3 ofrecemos as
ramas de actividade que utilizamos a partir da informacién da Eurostat.

Taboa A.1. Clasificacién das industrias creativas da Comisién Europea

Industrias creativas

Impresions de periédicos e xornais.

Outras impresions.

Industria previa 4 impresion.

Industria mediatica.

Industria de encadernacidn.

Industria para a reproducidon de medios gravados.
Fabricacién de medios magnéticos e dpticos.
Industria de instrumentos musicais.

Librarias.

Tendas especializadas para peri6dicos e papelaria.
Venda polo mitido de gravaciéns de musica e video en comercios especializados.
Editoriais de libros.

Editoriais de periddicos.

Editoriais de revistas e publicacions periddicas.
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Taboa A.1 (continuacidn). Clasificacion das industrias creativas da Comision Europea

Industrias creativas

Outras editoriais.

Editores de xogos informaticos.

Outros editores de software.

Empresas produtoras de programas de cine, video e television.
Empresas de proxeccidn e peliculas.
Estudos de gravacion.

Empresas de radiodifusion.

Portais web.

Axencias de noticias.

Empresas de programacion informatica.
Oficinas de arquitectura.

Axencias de publicidade

Servizos de representacion de medios.
Bibliotecas e arquivos.

Educacién cultural.

Actividades de desefio.

Museos.

Fotografos e estudos fotograficos.
Actores, escritores, periodistas e outros.
Actividades de traducion e interpretacion.
Alugueiro de cintas de video e discos.
Artistas escénicos e produtores de artes escénicas.
Salas de teatros, concertos...

Fonte: elaboracién propia a partir de datos da European Commission (2011).

Taboa A.2. Rexions europeas

Estado Rexiéns N2 de rexions Estado Rexions N@ de rexions
Bélxica NUTS 2 11 Luxemburgo NUTS 1 1
Bulgaria NUTS 2 6 Hungria NUTS 2 7
Republica Checa NUTS 2 8 Malta NUTS 1 1
Dinamarca NUTS 2 5 Paises Baixos NUTS 2 12
Alemarnia NUTS 2 16 Austria NUTS 2 9
Estonia NUTS 2 1 Polonia NUTS 2 16
Grecia NUTS 2 13 Portugal NUTS 2 7
Espafia NUTS 2 19 Romania NUTS 2 8
Francia NUTS 2 22 Eslovenia NUTS 2 2
Italia NUTS 2 21 Eslovaquia NUTS 2 4
Chipre NUTS 1 1 Finlandia NUTS 2 5
Letonia NUTS 1 1 Suecia NUTS 2 8
Lituania NUTS 1 1 Reino Unido NUTS 1 12
Total® - 217

Fonte: elaboracién propia a partir de datos da Eurostat.

6 No seguinte posto atopariase Irlanda, pero debido 4 falta de datos tampouco non foi incluida. No caso de Francia, excliense
as seguintes rexidns por falta de datos nalgunha das variables do traballo: Guadeloupe, Martinique, Guyane, La Réunion e Ma-
yotte.
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Taboa A.3. Ramas empregadas no traballo

Codigo Actividade Cultural
J58  Actividades de publicacion. Si
Producion de programas de cine, video e television, gravacion de son e publicacion de Si
]59 .
musica.
]J60  Actividades de programacion e radiodifusién. Non
]62 Programacion informatica, consultaria e actividades relacionadas. Non
M71 Actividades de arquitectura e enxefieria; probas técnicas e analises. Non
M72 Investigacion cientifica e desenvolvemento. Si
M73 Publicidade e estudos de mercado. Non
M74 Outras actividades cientificas, profesionais e técnicas. Non
C18 Impresion e reproducion de soportes de gravacion. Si

Fonte: elaboracion propia a partir de datos da Eurostat.
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