PRESENTACION

Desde sus origenes en 2012, la Asociacion Latinoamericana de Investigadores
en Campainias Electorales (ALICE) ha hecho una apuesta firme por la difusién de
la investigacion producida por sus socios y socias, asi como por los académicos,
investigadores y profesionales cuyos focos de interés y estudio son el marketing
electoral, la comunicacién politica y las estrategias de campana. Fruto de este
esfuerzo han sido las ocho obras hasta ahora editadas, incluido el Diccionario
Enciclopédico de Comunicacién Politica; la ediciéon de la nueva época de la Re-
vista digital Mas Poder Local, y desde este afio la Revista MARCO, en colabora-
cién con la Universidad de Santiago de Compostela (USC). MARCO representa
el primer esfuerzo sistematico de la comunidad cientifica iberoamericana, bajo
el liderazgo de la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la USC, por abor-
dar, como sucede en otros paises del area anglosajona, el estudio e investigacion
del marketing politico y electoral y los trabajos desarrollados en el ambito de la
comunicacién politica y las estrategias de campana. Con MARCO, ALICE cierra
un ciclo productivo al servicio de una comunidad que retne hoy, a las puertas
de nuestro IV Congreso a celebrarse en Belo Horizonte, a cerca de 900 socios y
socias, representando este proyecto realizado por nuestros colegas de la USC un
aporte fundamental al desarrollo de estas disciplinas, tanto en su ambito acadé-
mico como profesional. Es para ALICE un honor que este potente grupo de socios
y socias reunidos en torno al area de ciencia politica de la USC hayan facilitado
con su esfuerzo que MARCO sea hoy una realidad.
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